REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA
DELLE INIZIATIVE PUBBLICITARIE
CHE INCIDONO
SULL'ARREDO URBANO O SULL'AMBIENTE.




TITOLO PRIMO
OGGETTO DEL REGOLAMENTO

Articolo 1
Oggetto del regolamento
(Articolo 62, comma 1, Dlgs 446/97) 1.

1) Il presente regolamento disciplina le iniziatpugbblicitarie che incidono sull'arredo

urbano o sull'ambiente, nell'ambito del territaz@nunale.

2) Il regolamento si applica esclusivamente ai mpahblicitari installati in luoghi pubblici o ape&r

al pubblico, o da tali luoghi percepibili.

3) Salvi i casi espressamente stabiliti da legagiadite regionali, o da altri regolamenti del Comun
nessuno puo intraprendere iniziative pubblicitagaza aver ottenuto l'autorizzazione, e senza aver
pagato il canone.

TITOLO SECONDO
AUTORIZZAZIONE ALL 'INSTALLAZIONE DEI MEZZI PUBBLIC ITARI

Articolo 2
Domanda per il rilascio dell'autorizzazione
(Articolo 62, comma 2, letto b), DIgs 446/97)

1. Chiunque intende installare, anche temporanet@narezzi pubblicitari nei luoghi di cui all'art.
|, comma 2, del presente regolamento, deve farmeadda scritta al Comune.

2. La domanda deve contenere:

- le generalita complete del richiedente e dellsgale rappresentante, ed i rispettivi codici fisca

- la durata della pubblicita, le dimensioni, I'¢gatbicazione degli impianti pubblicitari ed i mezz
pubblicitari che si intendono installare;

- la sottoscrizione del richiedente o del suo legappresentante.

3. L'originale della domanda deve essere corratiatae copie da utilizzare per i pareri dell'Uféici
tecnico comunale e del Comando della Polizia mpalei

4. La domanda deve essere inoltrata anche sallagbne é esente dal pagamento del canone.

Articolo 3
Allegati alla domanda
(Articolo 23, commi 4 e 5, DIgs 285/92; articolo,48mma 3, Dpr 495/92)

1. La domanda deve essere corredata del prevemiile-osta tecnico rilasciato dalla competente
autorita statale, regionale o provinciale, sia gaalinstallazione é fatta su strade statali, negiioo
provinciali che attraversano il territorio comunaka quando linstallazione é fatta su strade
comunali, ma é visibile da strade appartenentiltaidesti.

2. Alla domanda vanno altresi allegati gli elabideatnici e i disegni illustrativi indicanti:

a) il tipo di mezzo di effettuazione della pubkibgi

b) i materiali da adoperare nella loro-fabbricagi@nell’eventuale struttura di sostegno;

c) le eventuali norme legislative e regolamenthe disciplinano la realizzazione dei



manufatti, ai sensi dell'art. 49, comma 3, del Ramgento di esecuzione del Nuovo codice della
strada approvato con Dpr 16/12/1992, n. 495.

Articolo 4
Rilascio dell’autorizzazione

1. Le autorizzazioni possono essere rilasciate slib Dirigente dell’'Ufficio Tecnico Comunale ha
espresso parere favorevole;

2.. Nel caso in cui sia autorizzata l'installaziolee mezzi pubblicitari su spazi ed aree pubblidhe,
rilascio dell'autorizzazione vale anche come cosioes.

Articolo 5
Uso dell’autorizzazione

1. Salvi i casi in cui & diversamente stabilitolelggi dello Stato o della Regione, 'autorizzaziene
personale e non puo essere trasferita a terzi.

2. L'autorizzazione e valida solo per la local#édurata, la superficie e le installazioni autpgiz.

3. Allo scadere dell'autorizzazione, o in caso eloca anticipata, il proprietario dei mezzi
pubblicitari deve rimuoverli a proprie spese eisijimare lo stato dei luoghi.

Articolo 6
Rinnovo dell'autorizzazione

I. Almeno 10 giorni liberi prima della scadenzaudia autorizzazione, l'interessato puo richiederne
il rinnovo osservando, in quanto applicabili, lerme stabilite dal presente regolamento per il
rilascio.

Articolo 7
Revoca dell'autorizzazione
(Articolo 62 Dlgs 446/97; articolo 47 Dpr 495/92)

|. L'autorizzazione puo essere revocata per mdtipubblico interesse.

2. L'autorizzazione deve essere revocata quamtieréissato ha violato norme stabilite dal presente
regolamento o, essendo in ritardo con il pagamdetacanone, non ha adempiuto al pagamento
delle rate scadute entro 60 giorni dal ricevimethetia lettera raccomandata di messa in stato di
mora.

4. La revoca dell'autorizzazione per colpa del edeate fa sorgere il diritto del Comune trattenere
il canone pagato in via anticipata, a titolo di glen



TITOLO TERZO
INDIVIDUAZIONE DELIA TIPOLOGIA DEI MEZZI DI EFFETUA  ZIONE DELIA
PUBBLICITA ESTERNA CHE INCIDONO SULL'ARREDO URBANO O
SULL'AMBIENTE.

Articolo 8
Tipologia

|. Agli effetti del presente regolamento, i mezizetfettuazione della pubblicita esterna
che incidono sull'arredo urbano o sull'ambienteoson

- le insegne di esercizio;

- le preinsegne;

- le sorgenti luminose;

- i cartelli;

- gli striscioni, le locandine e gli stendardi;
- i segni orizzontali reclamistici;

- gli impianti pubblicitari di servizio;

- gli impianti di pubblicitd o propaganda;

- le sorgenti acustiche.

- volantini.

Articolo 9
Insegna di esercizio

l. Per “insegna di esercizio” s'intende la scrittaaratteri alfanumerici, completata eventualmente
da simboli e da marchi, realizzata e supportatancateriali di qualsiasi natura, installata nelldese
dell'attivita a cui si riferisce o nelle pertinenazecessorie alla stessa. Puo essere luminosarsia pe
luce propria che per luce indiretta.

Articolo 10
Preinsegna

l. Per “preinsegna” s'intende la scritta in carattelfanumerici, completata da freccia di
orientamento, ed eventualmente da simboli e daclmarealizzata su manufatto bifacciale e
bidimensionale, utilizzabile su una sola o su enb@ le facce, supportato da una idonea struttura di
sostegno, finalizzata alla pubblicizzazione diraale della sede dove si esercita una determinata
attivita ed installata in modo da facilitare il egpnento della sede stessa e comunque nel raggio di
5 km. Non puo essere luminosa, né, per luce propéigper luce indiretta.

Articolo 11
Sorgente luminosa

1. Per «sorgente luminosa s'intende qualsiasi clitpninante o insieme di corpi illuminanti che,
diffondendo luce in modo puntiforme o lineare onalee, illumina aree, fabbricati, monumenti,
manufatti di qualsiasi natura ed emergenze naturali



Articolo 12
Cartello

l. Per “cartello” s'intende un manufatto bidimemsile supportato da una idonea struttura di
sostegno, con una sola o entrambe le facce fisaézalla diffusione di messaggi pubblicitari o
propagandistici sia direttamente, sia tramite ggyoaizione di altri elementi, quali manifesti,
adesivi, ecc. Puo essere luminoso sia per luceiprope per luce indiretta.

Articolo 13
Striscione, locandina e stendardo

I. Per “striscione”, “locandina” e “stendardo” shtende I'elemento bidimensionale realizzato in
materiale di qualsiasi natura, privo di rigidezzaancante di una superficie di appoggio o
comunque non aderente alla stessa. Puo essereokomper luce indiretta. La locandina, se
posizionata sul terreno, pud essere realizzataeanamateriale rigido.

Articolo 14
Segno orizzontale reclamistico

1. Per “segno orizzontale reclamistico” s'intenderiproduzione sulla superficie stradale, con
pellicole adesive, di scritte in caratteri alfanuitie di simboli e di marchi, finalizzata alla
diffusione di messaggi pubblicitari o propagandisti

Articolo 15
Impianto pubblicitario di servizio

1.Per “impianto pubblicitario di servizio” s'intemdqualunque manufatto avente quale scopo
primario un servizio di pubblica utilita nell'ambidell’arredo urbano e stradale (fermate autobus,
pensiline, transenne parapedonali, cestini, paechorologi, o simili) recante uno spazio
pubblicitario che pud anche essere luminoso sidugerdiretta che per luce indiretta.

Articolo 16
Impianto di pubblicita e propaganda

1. Per “impianto di pubblicita o propaganda” simte qualunque manufatto finalizzato alla
pubblicita o alla propaganda sia di prodotti chettiivita e non individuabile secondo definizioni
precedenti, né come insegna di esercizio, né corirgegna, né come cartello, né come striscione,
locandina o stendardo, né come segno orizzontalaméstico, né come impianto pubblicitario di
servizio. Puo essere luminoso sia per luce praraper luce indiretta.

Articolo 17
Sorgente acustica

1. Per “sorgente acustica” s’'intende qualsiasi egggmhio amplificatore quali altoparlanti, megafoni
e simile.



. TITOLO QUARTO
MODALITA DI IMPIEGO DEI MEZZI PUBBLICITARI

Articolo 18
Dimensioni
(Articolo 48, Dpr 495/92)

1. Le preinsegne hanno forma rettangolare e dimmensontenute entro i limiti inferiori di 1 m x
0,20 m e superiori di 1,50 m X 0,30 m. E ammessablhamento sulla stessa struttura di sostegno
di un numero massimo di sei preinsegne per ogrsicsdnmarcia a condizione che abbiano le stesse
dimensioni e costituiscano oggetto di un‘unica @zeazione.

Articolo 19
Caratteristiche
(Articolo 49, Dpr 495/92)

1. | cartelli, le insegne d'esercizio, le preinsegyli striscioni, le locandine, gli stendardi,eigsi
orizzontali reclamistici, gli impianti pubblicitadi servizio e gli impianti di pubblicita o propagia
devono essere realizzati nelle loro parti struttwe@ materiali non deperibili e resistenti agiiesti
atmosferici.

2. Le strutture di sostegno e di fondazione dewess®re calcolate per resistere alla spinta debyent
saldamente realizzate ed ancorate, sia globalncéeteei singoli elementi.

3. Qualora le suddette strutture costituiscono ratiua cui realizzazione e posa in opera €
regolamentata da specifiche norme, l'osservanzea dedsse e I'adempimento degli obblighi da
queste previste deve essere documentato primatideidell'autorizzazione di cui all'articolo 4 del
presente regolamento.

4. | cartelli, le insegne di esercizio, le preinseggli striscioni, le locandine, gli stendardgagni
orizzontali reclamistici, gli impianti pubblicitadi servizio e gli impianti di pubblicita o propagia
hanno sagoma regolare, che in ogni caso non dexexaye confusione con la segnaletica stradale.
Particolare cautela e adottata nell'uso dei cofpcialmente del rosso, e del loro abbinamento, al
fine di non generare confusione con la segnalest@dale, specialmente in corrispondenza e in
prossimita delle intersezioni. Occorre altresiaétche il colore rosso utilizzato nei cartelli/l@e
insegne di esercizio e negli altri mezzi pubbligitstituisca sfondo di segnali stradali di pelaco

di precedenza e d'obbligo, limitandone la percétéb

5. Il bordo inferiore dei cartelli, delle insegné @kercizio e degli altri mezzi pubblicitari, ad
eccezione degli impianti pubblicitari di servizfgsti in opera fuori dai centri abitati, deve esser
in ogni suo punto, ad una quota non inferiore arh,sispetto a quella della banchina stradale
misurata nella sezione stradale corrispondentsoriiio inferiore degli striscioni, delle locandine e
degli stendardi, se posizionati al di sopra dedlaeggiata, sia sulle le strade urbane che sulédest
extraurbane, deve essere in ogni suo punto aduota qon inferiore a 5,1 m rispetto al piano della
carreggiata.

Articolo 20
Caratteristiche dei mezzi pubblicitari luminosi
(Articolo 50, Dpr 495/92)

1. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegneesiercizio, le preinsegne, gli striscioni, le locaede
gli stendardi; gli impianti pubblicitari di servizie quelli di pubblicita o propaganda luminosi, per
luce propria o per luce indiretta, posti fuori dantri abitati, lungo o in prossimita delle stratbee



ne é consentita l'installazione, non possono akere né intermittente, né di intensita luminosa
superiore a 150 candele per metro quadrato, cconelnque, provochi abbagliamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegneedercizio e gli altri mezzi pubblicitari luminosi
hanno una sagoma regolare che in ogni caso non gverare confusione con la segnaletica
stradale. Particolare cautela & adottata nell'@s@alori, specialmente del rosso e del verde,le de
loro abbinamento, al fine di non generare confusioon la segnaletica luminosa specialmente in
corrispondenza e in prossimita delle intersezidl@l caso di intersezioni semaforizzate, ad una
distanza dalle stesse inferiore a 300 m, fuorcdairi abitati, € vietato I'uso dei colori rosseeede
nelle sorgenti luminose, nei cartelli, nelle insegin esercizio e negli altri mezzi pubblicitari pas
meno di 15m dal bordo della carreggiata, salvo vatdi deroga da parte dell'ente concedente
I'autorizzazione.

3. La croce rossa luminosa e consentita esclusivtnper indicare farmacie, ambulatori e posti di
pronto soccorso.

TITOLO QUINTO
DIVIETI, LIMITAZIONI E AGEVOLAZIONI

Articolo 21
Luoghi sottoposti a vincoli paesaggistici o d'iese storico ed artistico
(Articolo 23, comma 3, Dlgs 285/92) .

1. Lungo le strade, nell'ambito e in prossimitdudighi sottoposti a vincoli a tutela di bellezze
naturali e paesaggistiche o di edifici o di luoghinteresse storico o artistico, € vietato collteca
cartelli e altri mezzi pubblicitari.

Articolo 22
Pubblicita sonora a mezzo di apparecchi amplifitato
(Articolo 23, comma 8, Dlgs 285/92)

1. La pubblicita sonora per mezzo di apparecchilificgiori € consentita dalle ore ore 9.00 alle
13.00 e dalle ore 17.00 alle ore 21.00.

2. E vietata la pubblicita sonora in luoghi distameno di 200metri da (ospedali e case cura
private, cimiteri, scuole pubbliche e private d’ogrdine e grado, luoghi di culto e simili).

Articolo 23
Riduzioni del canone
(Articolo 16, Dlgs 507/93)

1. Il canone é ridotto a meta:

a) per la pubblicita effettuata da comitati, asaoicini, fondazioni ed ogni altro ente non abbia
scopo di lucro;

b) per la pubblicita relativa a manifestazioni polie, sindacali e di categoria, culturali sportive
filantropiche e religiose da chiunque realizzaten @ patrocinio o la partecipazione degli enti
pubblici territoriali;

c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti jodtici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza.

Articolo 24 .



Esenzioni dal canone

1. Sono esenti dal canone:

a) la pubblicita realizzata all'interno dei locadibiti alla vendita di beni o alla prestazione di
servizi quando si riferisca all'attivita negli stegsercitata, nonché i mezzi pubblici, ad eccezion
delle insegne, esposti nelle vetrine e sulle pditéngresso dei locali medesimi purché, siano
attinenti all’attivita in essi esercitata e non axipo, nel loro insieme la superficie complessiva d
mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina o ingress

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrineuls porte di ingresso dei locali, 0 in mancanziene
immediate adiacenze del punto di vendita, relalVattivita svolta, nonché quelli riguardanti la
localizzazione e I'utilizzazione dei servizi di palica utilitd, che non superino la superficie di
mezzo metro quadrato e quelli riguardanti la lomagia la compravendita degli immobili sui quali
sono affissi, di superficie non superiore ad urrigudi metro quadrato;

c) la pubblicita comunque effettuata all'internolls facciate esterne o sulle recinzioni dei lochli
pubblico spettacolo qualora si riferisca alle ragentazioni in programmazione;

d) la pubblicita, escluse le insegne, relativaiairgli ed alle pubblicazioni periodiche se esposta
sulle sole facciate esterne delle edicole o nedligine o sulle porte d’ingresso dei negozi ove si
effettua la vendita;

e) la pubblicita esposta all'interno delle stazidei servizi di trasporto pubblico di ogni genere
inerente all’attivitd esercitata dall’impresa dadporto, nonché le tabelle esposte all’esterna dell
stazioni stesse o lungo l'itinerario di viaggior i@ parte in cui contengano informazioni relative
alle modalita di effettuazione del servizio.

f) la pubblicita esposta all'interno delle vettdieeroviarie, degli aerei e delle navi;

g) la pubblicita comunque effettuata in via esslagiallo Stato e dagli enti pubblici territoriali;

h) le insegne, le targhe e simili apposte per Ritiazione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non perseguacsdofucro;

i) le insegne, le targhe e simili la cui esposiei@ia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento sempre che le dimensioni del mezzaousgagalora non espressamente stabilite, non
superino mezzo metro quadrato di superficie.

TITOLO SESTO
TARIFFE
Articolo 25
Approvazione delle tariffe
(Articoli 54 e 62, comma 2, lettera d), DIgs 446/97

1. Le tariffe sono adottate annualmente con delibene da adottare contestualmente
all'approvazione del bilancio di previsione, a nardell'art. 54 del Decreto legislativo 15 dicembre
1997, n.446.

2. La mancata deliberazione nel termine di cui @hma precedente comporta, per l'esercizio
successivo, la proroga della tariffa in vigore.

Articolo 26



Luogo dell'installazione (Articolo 62, comma 2, Blg46/97)

1.Qualora i mezzi pubblicitari sono installati senb pubblici demaniali o appartenenti al
patrimonio disponibile del Comune, o su altri benmobili privati soggetti a servitu di pubblico
passaggio, la tariffa stabilita dal presente ragelato comprende anche il canone per I'occupazione
di spazi ed aree pubbliche.

2. | mezzi pubblicitari installati su beni, privaono soggetti ad una tariffa pari_al 686 her
cento della tariffa stabilita per le analoghe iligzoni su beni pubblici.

Articolo 27
Installazioni permanenti e temporanee

1. Le installazioni dei mezzi pubblicitari sono p@nenti e temporanee.

2. Sono permanenti le installazioni autorizzate etin aventi durata non inferiore ad un anno
solare.

3. Sono temporanee le installazioni autorizzateattiraventi durata inferiore ad un anno solare.

Articolo 28
Tariffa per le installazioni permanenti e tempogne

1. Per le installazioni permanenti, la tariffa @syril corrispettivo annuale commisurata all'urdta
misura prevista in relazione ai singoli tipi di megubblicitari impiegati.

2. Il canone per le installazioni temporanee e tlmaugiorno, per l'intera durata dell'autorizzaeion
In difetto di specifiche previsioni, la tariffa giwaliera € pari alla trecentesima parte di quella
annuale.

TITOLO SETTIMO
CANONE

Articolo 29
Soggetti obbligati al pagamento del canone

1. Il canone é dovuto al Comune dal titolare detiiaézzazione.

Articolo 30
Pagamento del canone

1. Per le installazioni permanenti la prima ratzahone va pagata al rilascio della autorizzazione,
ed € commisurata al tempo intercorrente tra la datdascio ed il 31 dicembre successivo. Le
successive annualita sono commisurate ad un arlaces@ vanno pagate anticipatamente alla
scadenza indicata sulle bollette appositamentatewall'ufficio tributi all'utenza.

2. Per le concessioni temporanee il canone va snmmagato al momento del rilascio
dell’autorizzazione.



3.1l canone € pagato mediante versamento su contente postale intestato al Comune di Alezio.

Fermo quanto stabilito dall’art. 33 del presentgotamento in caso di ritardo nel pagamento del
canone o di sue rate, il debitore & tenuto a gmndere al Comune un’indennita di mora dell’'uno
per cento per ogni mese compiuto o frazione supedbl5 giorni.

Articolo 30 bis
Cessazione - Rimozione e rinuncia alla pubblicita

1. La denuncia di cessazione della pubblicitapmama la rimozione integrale dell'impianto nonché
il ripristino delle condizioni preesistenti a cieapese del soggetto titolare.

2. Qualora la cessazione o la sostituzione isadfanno, di un mezzo pubblicitario con funzione
di insegna di esercizio, determini una superfigiegposizione pubblicitaria uguale o inferiore a 5
mq., lI'esenzione, di cui all'articolo 2 bis, comfnadella Legge 75/2002, verra applicata a partire
dall'anno successivo.

3. Larimozione effettuata su iniziativa del e dei mezzi pubblicitari nel corso dell'annonno
da diritto ad alcun rimborso del canone versatovaitb per detto anno.

4. La rinuncia all'autorizzazione deve essersentata entro il 31 gennaio di ogni anno per gli
impianti pubblicitari rimossi entro il 31 dicembdell'anno precedente. La rimozione deve essere
comunicata preventivamente alla polizia locale ptwvedera a verificarne I'effettiva esecuzione e
a darne comunicazione all'ufficio tributi. In manga di una delle condizioni precedenti (omessa
comunicazione alla P.L. 0 mancato riscontro defteozione o mancata denuncia di cessazione nei
termini), l'autorizzazione si intende prorogataogrd essere corrisposto il canone per l'intero anno

5. Nei casi previsti dal presente articolo, btaizizazione deve essere restituita, quando riahiast
competente Ufficio comunale.

TITOLO OTTAVO
SANZIONI

Articolo 31
Sanzioni pecuniarie per la pubblicita effettuatazeeautorizzazione

1. Per le installazioni effettuate senza autorigrag, risultati da processo verbale di contestazion

redatto da competente pubblico ufficiale, il combentore e tenuto a corrispondere un indennizzo
ed una sanzione amministrativa pecuniaria.

2. L'indennizzo e pari al canone che si sarebbatpasg l'installazione fosse stata autorizzata.

3. La sanzione amministrativa pecuniaria non pseresinferiore alla somma stabilita a norma del
comma precedente, né superiore al doppio.

Articolo 32
Obbligati al pagamento delle sanzioni pecuniarie
(Articolo 62, comma 2, Dlgs 446/97)

1. Al pagamento dell'indennizzo di cui al commael'articolo precedente sono tenuti in solido il
proprietario dei mezzi pubblicitari installati ddoggetto reclamizzato.
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2. La sanzione amministrativa di cui al comma 3'akéicolo precedente € irrogata autonomamente
sia al proprietario dei mezzi pubblicitari, siaiagtri soggetti che hanno eventualmente concorso
alla violazione.

Per le sanzioni stabilite dal presente articolapglica la procedura stabilita dagli artt. 16 egseg
della legge 24/11/1981, n. 689.

Articolo 33
Altre sanzioni

Articolo 62, comma 4, Dlgs 446/97; articolo 23, cqonil, 12 e 13, DIgs 285/92)

1. Indipendentemente da quanto stabilito nellzkt.il Comune procede alla rimozione dei mezzi
pubblicitari:

a) privi della prescritta autorizzazione;

b)installati in difformita della stessa;

c)quando non sia stato effettuato il pagamentoedativo canone,

In attesa della rimozione, il Comune procede atanediata copertura della pubblicita con essi
effettuata, mediante contestuale processo verhaterdestazione redatto da competente pubblico
ufficiale.

2.Resta ferma l'applicazione delle sanzioni amrivmiive pecuniarie di cui all'articolo 23 del
decreto legislativo 30 aprile 1992, n. 285.

3. Se le sanzioni richiamate nel comma precedemtesono irrogabili, e la violazione concerne
norme del presente regolamento diverse da quelaligg per il pagamento del canone e per le
installazioni pubblicitarie effettuate senza awmpaizione, il Contravventore e soggetto alla
sanzione amministrativa pecuniada €. 103,29 a €. 1032,91

4.Per le sanzioni stabilite dal comma precedeni@pplica la procedura stabilita dagli artt. 16 e
segg. della legge 24 novembre 1981, n. 689.

TITOLO NONO
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Articolo 34
Autorizzazioni in corso

1. Le autorizzazioni alla installazione dei mezmbblicitari rilasciate anteriormente al primo
gennaio 2003 restano valide sino alla scadenzane sonovate, a richiesta del titolare con la
procedura stabilita al precedente art. 6.

Articolo 35
Organi competenti

1. La gestione tecnica, amministrativa e finanaiaelle concessioni di cui al presente regolamento
spetta al funzionario responsabile della settoreipomunicipale e commercio, cui e affidata o
I'attivita organizzativa e gestionale. Il predettonzionario rilascia e sottoscrive gli atti di
concessione e le relative revoche; riscuote i caad® sanzioni amministrative pecuniarie anche in
via coattiva, e dispone i rimborsi.
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2. Il Comando della Polizia Municipale vigila sapplicazione del presente regolamento sul
territorio comunale, sulle occupazioni abusive ellgu realizzate in difformita agli atti di
concessione.

Articolo 36
Entrata in vigore

1. Il presente regolamento entra in vigore il lrgea 2003.

2. Dalla stessa data cessa di aver applicaziohémigorio comunale, I'imposta sulla pubblicit,
cui al capo | del decreto legislativo 15 novemb@93, n. 507, fermo restando l'obbligo di
corrispondere I'imposta in relazione ai presuppasificatisi anteriormente alla data stessa.
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